halb des Mainstreams verstenen sicn von
selbst. Gekauft werden kann die Auszeich-
nung nicht. Sie wird verliehen von Patrick Lio-
tard-Vogt und seinen Partnern, die die Clubs
selbst in Augenschein nenmen.

Patrick Liotard-Vogt stammt aus einer der
einflussreichsten Unternehmerfamilien Euro-
pas. Sein GroRvater war Generaldirektor von
Nestlé. Die Turen aller Schweizer Nobelclubs
standen fiir den Zlricher daher stets weit
offen. Doch im Ausland sah das manchmal
anders aus. Wohin geht man als Promi? Wird
man an der Tlr erkannt und durchgewunken
oder gar zurlickgewiesen? Fragen, mit denen
sich VIPs nur ungern beschaftigen wollen.
2003 griindete Patrick Liotard-Vogt daher ,The
World's Finest Clubs®,. 53 Clubs aus aller Welt
sowie Hotels, Restaurants und Bars sind dem
exklusiven Netzwerk mittlerweile ange-
schlossen. 1200 Mitglieder nutzen bereits
die Vorteile, mehr als 5000 sollen es nicht
werden. Zweitausend Euro zahlen die ,very

WFC-Griinder mit Hintergrund: Patrick Liotard
Vogt stammt aus einer der wichtigsten
Unternehmerfamilien Europas.
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Schlassel zum Gliick:
Die Member-Card des
World’s Finest Club

offnet weltweit Tiren.

important persons® pro Jahr, um zu jeder Zeit mit
der begehrten Member-Card unlimitierten und kosten-
losen VIP-Zugang zu den angesagiesten Clubs auf
allen Kontinenten und bis zu 50 Prozent Ermafigung
in allerlei Top-Hotels zu erhalten.

Auf der Liste stehen so klangvolle Namen wie das
LKiss & Fly* in New York, ,Block 8" in Beijing, ,Reina”
in Istanbul, ,ICON“ in Marbella und die drei ,Supper-
club® in Amsterdam, San Francisco und Singapur.
Aber auch zwélf deutsche Top-Locations gehdren dazu
(siehe Kasten). Neuestes Mitglied ist das Berliner
JFelix*, das Ende September aufgenommen wurde.
Schwerpunkt der Aktivitaten von WFC ist derzeit Euro-

World’s Finest Clubs®

in Deutschland

»Adagio®, Berlin
-Apartment”, Frankfurt/Main

y!*, Minchen

,Club Rotes KIiff*, Kampen

«Cocoon®, Frankfurt/Main

,Diamonds*, Kbln

»Felix“, Berlin S

»Golden Cut®, Hamburg e
»King Kamehameha Beach”, Frankfurt/Main

»Nektar", Mf_j;]éi-'l_g_ﬂ
»Schubert’s Lounge®, Kampen

pa, Amerika und Asien werden in naher
Zukunft forciert. Den deutschen Markt
betreut seit kurzem die Berliner Agentur
Stéhlker & Partner (Tel. 030/2164054),
eine Tochter der bekannten Schweizer PR-
Agentur Klaus J. Stéhlker AG. ,Fur Stohl-
ker & Partner als Deutschland-Manage-
ment haben wir uns entschieden, weil die
Unternehmensberatung fiir Offentlich-
keitsarbeit (ber ein hervorragendes Netz-
werk Deutschland-Schweiz verflgt und flr
ihre Qualitat in den Public Relations
bekannt ist”, sagt Patrick Liotard-Vogt.
Um die Exklusivitat des Netzwerks zu
wahren, ist das Kontingent der Mitglied-
schaften stark limitiert. Aufnahmekriteri-
um ist die Empfehlung eines Clubmana-
gers des MFC-Networks, eines anderen
WFC-Mitglieds oder -Partners. Denn nicht
nur Prominente sichern sich ihre Mem-
ber-Card. Viele Geschéfisreisende nutzen
die Exklusivitat, um sich mit Business-
Partnern in ausgewahlten Clubs zu tref-
fen. Den Clubs éffnet der ,World's Finest
Club® damit die Tiren zu zahlungskrafti-
gen Gasten.

WFC-Clubs werden werden weltweit in
das Marketing und die Kommunikation
des Netzwerks integriert, was ihnen inter-
nationales Prestige verleint und konkre-
te Vorteile wie Spezialpreise flr DJs bringt.
LAuf den bisherigen WFC-Partys wurden
Stars wie Paris Hilton, Beyoncé, P.Did-
dy, Jay-Z, Ralf Bauer und viele mehr
gesichtet”, sagt Charlotte Holzum von
Stohlker & Partner, ohne dabei zu verra-
ten, wer nun auch zu den Mitgliedern
zahlt. Denn Diskretion gehort ebenfalls
zum Geschaft. ,Wir kimmern uns mit
unserem 24-Stunden-Concierge-Service
beispielsweise auch darum, Tische unter
falschem Namen zu arrangieren oder
zusatzliche Sicherheitsmafnahmen zu
veranlassen”, so Holzum. Mehr unter
~www.finestclubs.com®.

Klaus Niester

Stihlker & Partner

Fotos:



